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L’innovation sociale est couramment définie comme toute nouveauté qui répond à un besoin individuel 
ou  collectif  et  qui  recrée  les  liens  sociaux  indispensables  pour  vivre  en  société  :  santé,  éducation, 
environnement, partage, etc. 
Si  l’innovation  sociale  interpelle,  il  n’en  demeure  pas moins  que  sa  signification,  les  pratiques  qu’elle 
recouvre et ses enjeux pour les acteurs ne sont pas toujours clairement perçus. 
L’objectif  de  cet  ouvrage  est  de  clarifier  l’émergence,  les  différentes  approches  et  les  éléments  de 
caractérisation en vue de proposer une définition ainsi qu’une méthodologie d’évaluation de l’innovation 
sociale en pratiques solidaires. 
Issue  d’une  recherche  appliquée  menée  au  sein  de  l’Institut  Jean‐Baptiste  Godin,  cette  contribution 
s’adresse  aussi  bien  aux  universitaires,  aux  acteurs,  aux  têtes  de  réseaux,  aux  institutions  publiques, 
qu’aux personnes de  la société  civile  souhaitant  structurer une parole politique,  valoriser  les éléments 
potentiellement  porteurs  d’innovation  sociale,  construire  une  politique  publique  ou  plus  largement 
comprendre les liens entre les pratiques solidaires et l’innovation sociale. 
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